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Nytt nétverk lyfter

fram klimatfragan

Naringslivet behdver en starkare rést for
att driva pa samhaélisutvecklingen i klimat-
fragan. Det anser tta storforetag som
startar ett nytt klimatnitverk, Hagainitiati-
vet, som ska bli mer offensivt och arbeta
for att paverka fler grupper i samhillet.

Atta storforetag, bland annat
borsnoterade dagligvarukon-
cernen Axfood, Coca-Cola
Drycker Sverige och bygg-
foretaget JM, har tidigare
varit aktiva i ndtverket Busi-
ness Leaders Initiative on
- Climate Change, BLICC, som
drivits av konsultforetaget
Respect. Men nu har nistan
samtliga medlemmar valt att
hoppa av och bilda ett nytt
nitverk, Hagainitiativet, som
drivs av Nina Ekelund, tidi-
gare ansvarig for BLICC men
nu anstilld av Tricorona
Climate Partner.

Patryckare
Vi sdg méjligheten att byta
nér deténdablev forandring-
ar och detvar naturligt for oss
attfoljamed projektledaren”,
siger Jens Bjoorn, kommuni-
kationschef pa JM.
Hagainitiativet ska arbeta
som patryckare i klimatfri-
gan gentemot intressegrup-
per som kunder, leverantorer,
organisationer och politiker.
“Det saknas tydliga poli-
tiska initiativ och darfor
kinns det jatteviktigt och
spannande attjobbai ett nit-
verk som vill driva pa utveck-
lingen”, séger Nina Ekelund.

Vill ha politikerstod
Axfoods mal &ar att minska
sina utslapp med 75 procent
fram till 2015 jamfort med
ifjol. Men for att nd dit beho-
ver foretaget hjdlp bland
annat fran politiker.

Nina Ekelund pa Tricorona
Climate Partner.

~ Géran Holm p& Coca-Cola

Drycker Sverige.

Di FAKTA

B Namnet Hagainitiativet
kommer fran ekoparken
Haga i Stockholm och sym-
boliserar dels skogen som
viktig kolsénka, dels en plats
dar viktiga politiska beslut
har fattats.

B Medlemmarna i nétver-
ket &r Axfood, Coca-Cola
Drycker Sverige, Fortum Var-
me, JM, Procter & Gamble
Sverige, Stena Metall, Svens-
ka Statoil och Vasakronan.

B Kraven pa medlemmarna
ar att de ska minska sina ut-
slapp med minst 40 procent
till 2020, att ledningen &r
engagerad och att de haren
integrerad klimatstrategi.

”Vissa kommuner i Sveri-
ge kan inte ta emot vart mat-
avfall som biogasmassa utan
eldar upp det i stéllet. Det #r
resurssloseri och det finns
mycket som politikerna skul-
le kunna gora”, sdger Anders
Stralman, vd pa Axfood.
Ambitiésa mal
Gemensamt for de étta fore-
tageninatverketar att de har
ambitiosa mél och vill mins-
ka sina utslapp med minst 40
procent till 2020. Natverket
ska ocksa utveckla si kallade
klimatpositiva initiativ, som
att verka for utslappsminsk-
ningar dven utanfor foreta-
get. Ett exempel 4r SEB som
har forménligare 1an for dem
som koper miljobilar, eller
Coca-Cola som ersitter en
viss andel plast frén olja i si-
na petflaskor med plast frin
fornybart material och dar-
med bidrar till att pverka ut-
vecklingen i branschen.

“Manga har en tendens att
tro att klimatarbete 4r svart
och att det ar kostnadsdri-
vande men i manga fall ir det
tvdrtom”, siger Goran Holm,
vd pa Coca-Cola Drycker Sve-
rige som nyligen skruvat upp
sina interna mél fr&n 30 pro-
cent utsldppsminskning till
80 procent till 2020.

Vill bredda perspektivet
Gunilla Hadders ar vd pa
konsultféretaget  Respect,
som drivit BLICC i tio ir.

”Vi vill bredda perspek-
tivet till att gilla hela hillbar-
hetsfrigan. Det ir naturligt
och bra att de foretag som vill
fortsitta att fokusera pa kli-
matfrigan gor detta i egen
regi”, sager hon.
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