Kvartal 2 2016 — Fortsatt god tillvaxt
med utmarkt lonsamhet

Anders Stralman
Vd och koncernchef
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Okad marknadsandel och utmarkt l6nsamhet
e Forsaljningstillvaxt +4,9%

» Alla bolag bidrog till forsaljningstillvaxten

— Willys 2,3% jamforbara butiker -0,2%
— Hemkop 6,3% jamforbara butiker 5,2%
— Axfood Narlivs 6,0%
— Dagab 6,7%

o Okad rorelsemarginal: 4,5% (4,1)

* Marknadstillvaxt april: -1,3%, maj: 1,8%
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Willys — bra lonsamhet

* Moderat forsaljningstillvaxt
— Jamforbar forsaljning -0,2% | ,/ ® ) 0)
e 2 miljoner Willys Plus-kunder -

o, , @
* En ny butik * [F

— Goteborg (Torslanda)

* E-handel i Stockholm och Goteborg -
WiLLY:S

o Okad Idnsamhet |

— Rorelsemarginal 4,2% (4,0) |
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Hemkop — fortsatt stark forsaljningstillvaxt och lonsamhet

o Stark forsaljningstillvaxt, bade totalt
och i jamforbara butiker

— Jamforbar forsaljning 5,2%

* Netto tre nya franchise-butiker

— Varav en 91/9-konvertering
e Rorelsemarginal 4,5% (3,8)
* E-handel kommer att lanseras efter sommaren

— Losplock (hemleverans & upphamtning)

— Matkassar (prenumeration)
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Axfood Narlivs — ytterligare starkt marknadsposition

o Stark forsaljningstillvaxt inom cash-and-carry -J-: 5} D%

* Bra lonsamhet, nagot pressad av tva
nyetablerade butiker
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— Rorelsemarginal 7,5% (8,2)
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Dagab — fortsatt stark utveckling

e Stark forsaljning till koncernens butikskedjor
och affarskunder

e Fortsatt bra lonsamhet genom god kostnads-
kontroll

— Rorelsemarginal 1,5 % (1,3)
* Hog andel egna markesvaror: 26,8% (26,5)
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Marknadsutsikter 2016

e Forvantar fortsatt stabil marknadstillvaxt
trots fallet i april (framst paskeffekten)

* Lag matinflation
— 1-2% férvantas 2016

e Konkurrensutsatt marknad
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Strategi for lonsam tillvaxt

e Fortsatt hdog expansionstakt

— Nya butiker Starka
— Attrahera fler kunder: kundprogram, e-handel till konsumenter, marknads-
fortsatt modernisering av Hemkop positionen

* Bibehallen Ilonsamhetsniva pa 4%

som
e Utveckling av det globala, ekologiska och
vegetariska sortimentet

* Ytterligare framsteg inom hallbarhet

— Axfoods langsiktiga livsmedelsstrategi

— Uppdaterade hallbarhetsmal
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Prognos — Axfood forvantar att... A
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_ A s Finansiell oversikt
T E kvartal 2 2016

X 8%2% X Karin Hygrell-Jonsson
' Ekonomi- och finansdirektor

W O
---.-.

L D
A o N BRI

el _JF



Axfood kv 2 2016
Nyckeltal a}KfOOd

Nettoomsdttning, Mkr _ 22016 [ Ku22015 H12016 | H12015
== Rérelsemarginal, %

Nettoomsattning 10991 10478 4,9% 21 386 20 044

, O

10991
10478 10412 19791 414395

Omsattningsforandring

3,9
i jdamforbara butiker, % '

09 4,1% -1,1

53

41 4,2 4,5

. Rorelseresultat 760 18,7%

Rorelsemarginal, % 3,8% 0,4

: ' ' ' ' ' Antal iker:
Kv 2 Kv 3 Kv 4 Kv 1 Kv 2 al butike

-15 -15 -15 -16 -16 Egenagda
Franchise

Stark forsaljningsutveckling och 6kad marknadsandel
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Willys kv 2 2016

Nettoomsdttning, Mkr

== Rérelsemarginal, %

5691 5560 5 808 5 643 5823
_ 4.9 '
4,0 3,8 - 42
3,5
Kv 2 Kv 3 Kv 4 Kv 1 Kv 2
-15 -15 -15 -16 -16

Nyckeltal WIiLLY:S

Mkr Kv 2 2016 Kv 2 2015 H1 2016 H1 2015

Nettoomsattning H 5691 2,3% 11 466

Mycket starkt resultat och stabil forsaljningsutveckling
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10 952 4,7%
Omesattningsforandring
Ce o . 4,0% -1,7
i jamforbara butiker, % ’
Rorelseresultat n 399 10,3%
Rorelsemarginal, % 3,6% 0,2
Antal butiker -
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Hemkop kv 2 2016

Nyckeltal
== Rérelsemarginal, %
Nettoomsattning 1563 1470 2871 8,3%

1470 1406

Omsattningsforandring
i jamforbara butiker, %

Rorelseresultat 56 26,8% n 106 22,6%
OI7 3’7% 0'5

| | | | | | Antal butiker:
Kv 2 Kv 3 Kv 4 Kv 1 Kv 2 Egendgda 67 67 -
-15 -15 -15 -16 -16 Franchise 115 110 5

Mycket bra forsaljningstillvaxt och forbattrad Ionsamhet

0,3 ’ 4,6% 1,1

Rorelsemarginal, %
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Axfood Narlivs kv 2 2016
Nyckeltal . Narlivs

Nettoomsdttning, Mkr
— Rérelsemarginal, % Mkr Kv22016 | Kv22015 | Férdndr. ~ H12016 | H12015 Fordndr.
Nettoomsattning 760 717 6,0% 1394 1312 6,3%
1, 73 760
688
634
_ Rorelseresultat 57 59 -3,4% 78 1,3%
7.0 7,5
Rorelsemarginal, % 7,5% 8,2% -0,7 5,9% -0,2
3,5
Antal butiker,
Kv2  Kv3  Kv4d  Kvl  Kv2 Axfood Snabbgross 20 2
-15 -15 -15 -16 -16

Bra forsaljningsutveckling och stabil Ionsamhet
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Dagab kv 2 2016

Nyckeltal dagdb

Nettoomsdttning, Mkr Mkr Kv22016 | Kv22015 H12016 | H12015

== Rérelsemarginal, %
Nettoomsattning 10734 10 058 20 846 19 323 7,9%
- Distribuerad 6547  63% [EEELCIM 12506  7,7%
: , omsattning

1,5 I
1,3% 0,3

10 734
10058 10044 10389 109112

Rorelseresultat

Roérelsemarginal, %

Kv 2 Kv 3 Kv 4 Kv 1 Kv 2
-15 -15 -15 -16 -16

Servicegrad, % 96,9 -0,6

Bra kostnadskontroll och effektivitet
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Ovriga nyckeltal januari—juni 2016

Investeringar, Mkr e Balansomslutning: 9 631 Mkr (9 714)
993 » Kassaflode fran den I6pande verksamheten: 1 035 Mkr
932 (1 145)
806 764
* |Investeringar: 301 Mkr (385)
643

— Reviderad investeringsplan 2016: 600—700 Mkr
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Finansiella mal

o Axfood forvantar att rorelseresultatet for 2016 overtraffar
2015 ars utfall

» Rorelsemarginalen ska langsiktigt uppga till 4%

* Soliditeten ska uppga till minst 25% i alla kvartal

Utdelningspolicy

» Utdelningen ska uppga till minst 50% av resultatet efter skatt
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Summering finansiell utveckling

Alla bolag bidrog med:
* Bra forsaljningstillvaxt

e Stark lonsamhet

— Hoégre volym
— Kostnadskontroll
— Effektivitet

* Hog andel egna markesvaror

e Tar marknadsandelar




Fragor & svar
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